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Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidGes e competéncias a desenvolver pelos
estudantes)

A unidade curricular de Design de Produto e Processo tem como principal objetivo
desenvolver um conjunto de conceitos relacionados com a concec¢ao de novos produtos e seu
impacto na producdo, comercializacdo, uso e fim de vida dos mesmos. Nesta unidade
curricular sdo apresentadas as varias fases de design do produto e abordam-se as varias
ferramentas utilizadas. A unidade curricular visa dotar os alunos da compreensao das varias
fases de design do produto, de competéncias para saber utilizar as principais ferramentas
utilizadas na concecdo de novos produtos, dotar os alunos de competéncias para melhorar a
comunicacao de ideias de forma verbal e escrita.

Contetidos programaticos

Introducdo ao design do produto. As varias fases de desenvolvimento do produto.
Planeamento do produto. Identificar oportunidades, alocacdo de recursos e definicdo de
metas. Identificacdo das necessidades: Recolha de dados; Interpretacao dos dados em termos
de necessidades; Organizacdo das necessidades; Importancia relativa.

Especificacdes do produto: definicao e conversao de necessidades em especificacdes; Revisao
de especificacdes; “Benchmarks”; Desdobramento da funcao qualidade. Especificacdes alvo.
Geracdo de conceitos de produto: A actividade geracdo de conceitos; Clarificacdo do
problema; Procura externa e interna; Sistematizacao. Selecao de conceitos: Estruturacao do
problema; Triagem e classificagdo. Teste conceitos. Protétipos analiticos e fisicos.
Propriedade intelectual e transferéncia de tecnologia. Patentes. Pré-producdo.
Desenvolvimento do processo; Scale-up. Inclusdao dos aspetos ambientais no
desenvolvimento de produtos (DFE). Andlise do ciclo de vida.

Demonstracdo da coeréncia dos conteudos programaticos com os objetivos de
aprendizagem da unidade curricular

O design de produto e processo consiste num conjunto de atividades desde a percecao da
oportunidade de mercado, geracdo de ideias, selecdo de conceitos e teste de protétipos até
as especifica¢des finais com término na producdo, venda, utilizacdo e fim de vida. Um bom
design de produto é fulcral nesta era de producdo massificada e visa desenvolver produtos
ambientalmente corretos, socialmente justos e economicamente vidveis. Nesse sentido os
varios pontos do programa desenvolvem as varias fases do design de produto proporcionando
um conjunto de ferramentas utilizadas na concec¢ao de novos produtos permitindo dotar os
alunos de competéncias para a sua utilizacao.

Metodologias de ensino (avaliagdo incluida)




Metodologias de Ensino: Metodologias expositivas para explorag¢ao de conceitos e teoria. Sao
utilizadas metodologias ativas que envolvem a participacao dos discentes na resolucao de
problemas ou estudos de caso com vista a explorar aspetos relacionados com o saber fazer e
colocacdo em pratica dos conhecimentos tedricos adquiridos.

A avaliacdo compreende dois testes parciais (T1 e T2) onde se explora e testa os
conhecimentos adquiridos.

Para obter aprovacdo (T1+T2)/2 > 10 desde que T1 e T2 tenham nota minima de 8 valores.
Avaliacdo por exame:

Exame Final (EF): EF>= 10 numa escala de 0-20 de forma a obter aprovacgao

Demonstracdo da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem
da unidade curricular

ApOs a frequéncia da unidade curricular de design de produto e processo espera-se que o
aluno conheca e compreenda as varias fases de design de produto, saiba utilizar as varias
ferramentas lecionadas em contexto real, tenha a capacidade analitica e critica para
desenvolver produtos sustentdveis e saiba aplicar e integrar os conhecimentos adquiridos
com a realizacdo de trabalhos. A aprendizagem baseada em problemas preparara melhor os
alunos para a resolucdo de problemas reais, facilitara a aplicacdo das varias ferramentas por
parte dos alunos e propiciara a retencdo do conhecimento adquirido, sendo uma forma
estimulante de aprendizagem de novas matérias
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